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CONTEXTE DE LACTUALISATION

LOI N° 2025-337 DU 14 AVRIL 2025 VISANT A
RENFORCER LA STABILITE ECONOMIQUE ET LA

COMPETITIVITE DU SECTEUR AGROALIMENTAIRE. ﬁ

e Prolongation de l'encadrement relatif au
seuil de revente a perte (“SRP") majoré de ————> 15 avril 2028
10% et de 'encadrement des promotions ;

e Modification de l'encadrement en valeur

. . ————} 40 %
des promotions pour les Produits de ’
Grande Consommation (“PGC") non-

alimentaires.
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Nécessaire adaptation des lignes
directrices relatives a
'encadrement des promotions™®
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NOUVEAUTES

ENCADREMENT DES PROMOTIONS

Prolongation jusqu’au ey

Encadrement en valeur et en 15 avril 2028.

volume des avantages

N promotionnels, immediats ou
X différés, ayant pour effet de
réduire le prix de vente au Plafonds

consommateur de PGC, promotionnels en

valeur différenciés. ?

ENCADREMENT EN VALEUR

’. PGC alimentaires m
Maintien du plafond a 34%

qj Précisions sur les avantages de
®© 006060060600 0090000 Q fidélisation ou de cagnottage

3&, PGC non-alimentaires affectés a un produit ou
avantages différés :
‘ 9% Plafond fixé a 40% 8
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ENCADREMENT EN VALEUR - FIDELISATION / CAGNOTTAGE

Rappel: Sont incluses dans l'encadrement a
34%, 'achat d'un produit précis donnant droit a
'obtention d'un _montant determine et chiffre
(cumulé sur une carte de fidélité ou faisant
'objet d'un bon de réduction), que le
consommateur pourra utiliser ultérieurement :
e soit pour un achat du méme produit ou d'un
produit différent ;
e soit en déduction du montant total de ses
achats, dans un établissement de la méme
enseigne.

Exemple : “X% du prix
du produit cagnotté sur
la carte de fidélite du
magasin”.
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Précision: Application de la

limitation du taux des
avantages promotionnels a
34% au moment de I'achat
du produit donnant lieu au

bénéfice de I'avantage.

Cette limitation du taux éés.
avantages promotionnels
n’est pas applicable aux
produits achetés
ultérieurement au moyen
de la cagnotte.




NOUVEAUTES

ENCADREMENT EN VOLUME ET DEROGATIONS

Les avantages promotionnels doivent porter
@ sur une quantité de produits ne representant
/ pas plus de 25% d'un volume ou dun chiffre
d’affaires determiné a l'avance par les parties

au contrat.

Newy

Reprise de la liste des

) | . \ produits fixée par I’arrété
C—? Dérogations possibles a du 29 janvier 2021.
‘encadrement en volume
pour certains produits.

)

e Produits qui du fait de leurs caractéristiqgues, y compris leur
conditionnement ou leur emballage, peuvent se rattacher a la catégorie
des confiseries de chocolat saisonnieres et correspondent aux
périodes de commercialisation de Noél et de Paques ;

e Produits issus des palmipéedes a foie gras ;

e Champignons sylvestres, en conserve, surgelés ou déshydrates ;

e Escargots preparés en conserve, surgeles ou frais ;

e Dindes de Noél, oies, chapons, mini chapons, poulardes, chapons de
pintade.
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